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اقتصاد دانش بنیانی. 1

موتور محرک نوآوری در عصر دیجیتال



oصاداقتبهراخودجایسنتیاقتصادزنند،میرااولحرفدانشواطلاعاتکهامروزدنیایدر
.استدادهبنیاندانش

oوآفرینیثروتمنابعترینمهمعنوانبهنوآوریوخلاقیت،،هاایدهنوین،اقتصادایندر
.شوندمیشناختهپیشرفت

oافزایشواشتغالزاییدرنوینخدماتومحصولاتایجادبادانش‌بنیانشرکت‌های
.کرده‌اندایفااقتصادیرشددرمهمیبسیارنقشصادرات،

یتگذار‌از‌اقتصاد‌سنتی‌به‌دنیای‌نوین‌دانش‌و‌خلاق
اقتصاد‌دانش‌بینان



oمیینیآفر‌نقشبنیاندانشاقتصاداکوسیستمدرمختلفیذینفعان

،بنیاندانشهایشرکتتاتحقیقاتیمراکزوهادانشگاهاز:کنند

.نوآوروخلاقافرادحتیوکارآفرینانگذاران،سرمایه

oدررفتپیشوموفقیتکلیدبازیگران،اینبینسازندهتعاملوهمکاری

.استرشدبهرووپویاعرصهاین

انبازیگران‌کلیدی‌در‌اقتصاد‌دانش‌بنی: اکوسیستم‌پویا‌و‌همگرا
اقتصاد‌دانش‌بینان



مختصات یک استارتاپ. 2

To Start up …
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استارتاپ‌‌چیست؟

یلپتانسنوپاشرکتاین.استشدهگرفتهکردنشروعمعنایبه(to start up)انگلیسیفعلازاستارتاپنام

.کندعرضهبازاربهرافردبهمنحصرایدهیکیامحصولیکتواندمیوداردبالاییرشد

ولامعم.هستندسرمایهجذبوجدیدنوآوری‌هایطریقازتوسعهافزایشدنبالبهاستارتاپیهایشرکت

.می‌شوندتامینخانوادهودوستانکمکبایاسرمایه‌گذارانتوسطاستارتاپیشرکت‌هایسرمایه

مختصات‌یک‌استارتاپ
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تفاوت‌های‌استارتاپ‌

✓ Recall Value

✓ Value Addition

✓ Incredibly risky

✓ Perfect solution

✓ Temporary nature

✓ Based on innovation/technology

✓ In search of a unique and profitable business model

✓ Oftentimes funded through inner circle, then big-time investors

✓Less risky

✓Same quality

✓Copy paste PATH

✓Existing Business

✓Permanently established

✓Can start with one person

✓You plan to stay with the business

✓More traditional methods, take less risk

StartUp SMB

مختصات‌یک‌استارتاپ
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مراحل‌رشد‌استارتاپ‌

پیش‌بذری بذری پایان‌بذری-میانی‌‌ رشد پایانی‌و‌یونیکورن

سود

دره‌مرگ

Pre-Seed Seed Series A Series B Series C, D, E , …

زمان

مراحل‌ابتدایی‌و‌میانی مراحل‌رشد‌و‌بلوغ

میزان 
جذب 

سرمایه

دارای‌ایده

دارای‌تیم‌و‌برنامه

دارای‌محصول‌اولیه

تست‌در‌بازار‌با‌مشتریان‌اولیه

راه‌اندازی‌رسمی‌محصول

بهبود‌شاخص‌های‌کلیدی‌عملکرد

Aسرمایه‌گذاری‌سری‌

مقیاس‌بندی‌کسب‌و‌کار

Problem  /  Solution Fit Vision  /  Founders Fit Product  /  Market  Fit Business Model  /  Market  Fit

مختصات‌یک‌استارتاپ



مشاور‌تجاری‌سازی‌نوآوری‌ها‌و‌فناوری‌های‌نوین| محمدرضا نظری : ارائه‌کننده

شاخص‌های‌سنجش‌مرحله‌رشد‌یک‌استارتاپ‌
مختصات‌یک‌استارتاپ
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رانفاصله‌زمانی‌میان‌دو‌مرحله‌جذب‌سرمایه‌استارتاپ‌های‌ای

.سال‌پیش‌بینی‌می‌شود7تا‌5طی‌کردن‌کل‌مسیر‌بین‌

مختصات‌یک‌استارتاپ
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دترکیب‌سهام‌داران‌استارتاپ‌های‌ایران‌در‌مراحل‌مختلف‌رش
مختصات‌یک‌استارتاپ
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اپ‌هااحتمال‌بازگشت،‌توقف‌یا‌رشد‌به‌مرحله‌بعدی‌‌استارت
مختصات‌یک‌استارتاپ
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اپ‌هااحتمال‌بازگشت،‌توقف‌یا‌رشد‌به‌مرحله‌بعدی‌‌استارت
مختصات‌یک‌استارتاپ
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آمار‌شکست‌استارتاپ‌ها
استارتاپ شکست می خورند9استارتاپ، 10از هر 

درصد استارت آپ ها شکست می خورند زیرا بازارپذیری ندارند35

درصد استارتاپ ها به دلیل کمبود نقدینگی شکست می خورند38

درصد از تمام استارتاپ ها شکست خواهند خورد50تا سال پنجم، 

درصد استارتاپ های فناوری و تجارت الکترونیک شکست خواهند خورد80تقریبا 

درصد از دارندگان استارتاپ مشکلی ندارند که برای کسب و کار خود بدهی بدهند81

شکست می خورند Bقبل از رسیدن به سری Aدرصد از استارتاپ های سری35تقریباً 

شکست می خورند Aدرصد استارتاپ ها بین مراحل پیش بذری و سرمایه گذاری سری60

با وجود بودجه مکفی باز هم شکست می خورندVCدرصد از استارت آپ های تحت حمایت 30تا 25

مختصات‌یک‌استارتاپ
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دلایل‌شکست
مختصات‌یک‌استارتاپ
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دسته‌بندی‌استارتاپ‌ها
مختصات‌یک‌استارتاپ
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ویژگی‌های‌تک‌شاخ
مختصات‌یک‌استارتاپ



مراکز حمایت از استارتاپ ها. 3

اکوسیستم استارتاپی و انواع مراکز حمایت استارتاپ ها
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مراکز‌حمایت‌از‌استارتاپ‌ها

شتاب دهنده

Accelerator

مرکز رشد

Incubator

استارتاپ استودیو

Startup Studio

سرمایه گذاران فرشته

Angel Investors

سرمایه گذاران خطرپذیر

Venture Capital

اکوسیستم‌استارتاپی



مشاور‌تجاری‌سازی‌نوآوری‌ها‌و‌فناوری‌های‌نوین| محمدرضا نظری : ارائه‌کننده

موقعیت‌هر‌حمایت‌کننده
اکوسیستم‌استارتاپی



مشاور‌تجاری‌سازی‌نوآوری‌ها‌و‌فناوری‌های‌نوین| محمدرضا نظری : ارائه‌کننده

مقایسه‌مراکز‌حمایت‌کننده
اکوسیستم‌استارتاپی
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استارتاپ‌استودیو
اکوسیستم‌استارتاپی
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مراکز‌شتابدهنده
اکوسیستم‌استارتاپی
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سرمایه‌گذاران‌خطرپذیر
اکوسیستم‌استارتاپی
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آزمایشگاه‌نوآوری
اکوسیستم‌استارتاپی
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اکوسیستم‌استارتاپی



اجرایی یک استارتاپگام های . 4

طرح کسب و کار•

ارائه•

محصول•

بازار •

مدیریت کسب و کار•
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طرح‌کسب‌و‌کاری
گام های اجرایی یک استارتاپ

Startups Business Plan Basics

7 Key Components of 
Startup Business Plan
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بوم‌مدل‌کسب‌و‌کاری
گام های اجرایی یک استارتاپ
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اجزای‌کلیدی‌ارائه‌آسانسوری
گام های اجرایی یک استارتاپ
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حداقل‌محصول‌قابل‌ارائه

.تاسمحصولتوسعهچرخهاوایلدرمحصولایدهیکتأییدواولیهمشتریانجذببرایکافیویژگی هایبامحصولی

گام های اجرایی یک استارتاپ
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استراتژی‌ورود‌به‌بازار

Main Reasons Why Startups Need Go-To-
Market Strategy

1. How to Create a Go-To-Market Strategy for 
Startups 

2.

گام های اجرایی یک استارتاپ
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چرخه‌دمینگ‌و‌مدیریت‌استارتاپ
گام های اجرایی یک استارتاپ
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چرخه‌دمینگ‌و‌مدیریت‌استارتاپ
گام های اجرایی یک استارتاپ



مطالعه کتابپیشنهاد . 5
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معرفی‌کتاب
پیشنهاد مطالعه کتاب
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معرفی‌کتاب
پیشنهاد مطالعه کتاب



با تشکر از توجه شما
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